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LITERATURA SI DISCURSUL PUBLICITAR, O RELATIE RECIPROC
AVANTAJOASA

CUVINTE CHEIE: advertising, PR, marketing, reclame, cultura de masa, intertextualitate,
mituri, arhetipuri, campanii cu carti, slogan, literatura, literaritate, management cultural, piata de

carte, edituri, agent literar, avantext, bestseller, blog.

REZUMAT TEZA DE DOCTORAT

In ultimii ani, piata editoriald din Romania a abordat cu stoicism problema discursului
publicitar, fie in relatie cu psihologia (despre mesajul subliminar si persuasiune), fie cu economia
(despre puterea brandului), sau cu filosofia si sociologia (reclama reflectd stadiul de evolutie a
unei societdti). Despre literatura si advertising nu s-au spus prea multe, de fapt si aldturarea celor
doua, 1n beneficiul amandurora, s-a realizat de catre copywriterii romani abia dupa 2005, urmand,
credem noi, modelul publicitatii franceze. Desi in Franta critici dure la adresa publicitatii s-au
facut simtite inca de prin anii *80, (omul de litere Francois Brune publica Fericirea ca obligatie
in 1985), la noi abia acum discursul publicitar a intrat in atentia sociologilor, a semioticienilor si
filosofilor, in incercarea de a stabili niste limite in ceea ce priveste manipularea de care se face
vinovat. Si tot acum, mai precis in urma cu trei ani, Madalina Moraru, doctor in stiintele
comunicdrii §i asistent universitar la Facultatea de Jurnalism din Bucuresti, extrage din discursul
publicitar mituri si arhetipuri fundamentale, punand astfel fatd in fata, la aceeasi masa, literatura
si publicitatea.

Pana acum sapte-opt ani, in Romania, literatura si brandurile erau notiuni incompatibile,
iar apelarea la instrumente mercantile pentru a vinde un roman se presupunea ca degradeaza
opera, scotand-o din categoria cultd. Si asta pentru cd ideea de ,,comercial" a fost intotdeauna
consideratd un peiorativ pentru literaturd. Gasim pe Internet tot felul de acuzatii depre autorii
romani contemporani cum ar fi Mircea Cartarescu Sau H.R. Patapievici, cum ca acestia ar fi

cochetat prea mult cu mercantilismul! De partea cealaltd a baricadei, advertiserii nu au apelat la



literaturd in productiile lor. In publicitatea romaneasca si-au gasit cu greu locul personaje literare
romanesti sau din patrimoniul universal, In primul rand pentru ca specialistii in domeniu nu
considerau necesar sa deturneze mesajul publicitar de la rostul sdu concret de prezentare seaca si
la obiect a unei proprietati a produsului. Dar si pentru ca aceeasi specialisi, aflati la inceputurile
publicitatii romanesti, considerau, probabil, ca literatura noastrd nu ,,detine” caractere puternice,
capabile sa influenteze consumatorul si sa vanda un produs.

Si totusi, elemente de literaritate si-au facut simfgite prezenta si in discursul publicitar
romanesc, in ultimii ani, mai ales de cand copywriterii au intrat cu adevarat in etapa de creatie si
au renuntat sa se inspire de la colegii lor de peste hotare. Specialistii au simtit nevoia sa-si flateze
consumatorii cu un discurs mai apropiat de literatura, mai ales de cand mesajul publicitar circuld
tot mai mult sub acoperire i imitd alte tipuri de mesaje si actiuni sociale: povestirea, jurnalul,
stirea sau reportajul. Ca o tendintd a post-modernismului in care traim, in discursul publicitar,
vizibil mai ales la televizor, intertextualitatea este la ea acasd: sunt adaptate proverbe, sunt
reconstruite vorbe de duh, glume si alte formule care depoziteaza simboluri culturale. Si tot mai
multe reclame, chiar si cele televizate, care presupun un maxim de concizie, sunt construite sub
forma unor basme, povestiri-foileton sau mini-romane cu personaje si intamplari bine conturate.
Asa cum vom analiza pe parcursul acestei lucrari, existd deja, in patrimoniul audio-vizual din
Romania, reclame ce imita foarte bine o paginad de jurnal, reclame de tip povestire in povestire,
reclame parodice, putem vorbi de intertextualitate Tn discursul publicitar dar si de influenta
tabloidizarii presei romanesti. Avem expresii din reclame ce au trecut deja in cultura populara, un
personaj din publicitate care face cariera la stiri — e vorba de mesterul Dorel, simbolul
nepriceperii la romani — dar si reclame care prin atmosfera pe care o construiesc seamana foarte
mult cu o utopie. Ce nu avem inca? Scriitori care sa-si lege numele de un brand. O incercare
timida s-a produs abia de anul acesta, cand cativa tineri inimosi din Timisoara au numit o bere
care se produce in Germania ,,Nenea lancu”, aluzie la iubitorul atmosferei de berarie, Ion Luca
Caragiale, si omagiu la implinirea a 160 de ani de la nasterea marelui dramaturg.

De cealalta parte a baricadei avem carti vandute la promotie, cu ziare, prima campanie cu
carti pe Internet, care a apartinut lui Orhan Pamuk, castigatorul Nobelului pentru literaturd in
2006, primii scriitori care au sarit in barca advertisingului — chiar daca la noi fenomenul e timid —
si, de ce nu, primul advertiser care se mantuieste prin literaturd, devenind scriitor cu acte in

reguld dupa ce s-au lepadat de tot ceea ce e rau 1n industria publicitatii. In cele ce urmeaza vom



analiza felul in care, In ultimii ani, cel putin, literatura s-a regasit tot mai vizibil in discursul
publicitar romanesc, dar si felul n care scriitorii romani au inteles ca singurul mod prin care se
pot face cunoscufi este sa coboare din turnul de fildes si sa se autopromoveze cu ajutorul
publicitatii.

Primul capitol - "Conceptele operatorii", din prima parte a lucrarii, intitulata
PUBLICITATEA SE RECONFIGUREAZA CU AJUTORUL LITERATURII, include, pe
scurt, cateva distinctii terminologice intre "advertising", "publicitate", "reclama", "Marketing" si
"PR", termeni cu care vom jongla pe parcursul prezentei lucrari. Apoi am considerat de cuviinta
sd precizam - dupa modelul lui Septimiu Chelcea din cartea sa, Psihosociologia publicitatii, ca
publicitatea a parcurs, de-a lungul timpului, mai multe etape de evolutie, trecand de la asa zisa

sn

etapa "informativa" (1890 -1925) - centratd pe descrierea caracteristicilor produselor - la
,perioada iconologica”- de la finalul celui de-al Doilea Razboi Mondial, in care discursul
publicitar abunda in metafore, analogii si interferente. Urmeaza etapa "narcisistd", cuprinsd intre
anii 1945-1965, in care discursul publicitar este predominant emotional, si cea "totemica", din
1965 si pana in prezent, in care produsele sunt vazute ca obiecte purtatoare de semnificatie, n
conformitate cu un cod cultural bine stabilit. Nu am inventat noi roata, ci ne-am inspirat, in
publicitate, ca si in alte domenii, dupda modelul francez si cel american. Altfel spus, ce se
intampld acum in spatiul roméanesc — o permanentad pendulare intre real si simbolic in spoturile
publicitare — a avut loc in Occident cu cel putin 20-30 de ani in urma. Ne inspiram de la
americani §i francezi, CU mentiunea ca, dacd in urma cu doua, trei decenii personajele literare,
cartea si scriitorul erau vedetele si promovau marfurile "profane", dupa cum o ilustreaza cateva
exemple din istoria publicitatii franceze si americane pe care le-am trecut succint in revista, astazi
se foloseste un brand puternic, o vedetd din orice domeniu, un produs celebru, pentru a promova
0 carte. Puncte de demarcatie: daca in Franta Alexandre Dumas sau Jules Verne isi
imprumutasera numele pentru coniacul Etournaud, respectiv pentru penita Jules Verne, daca in
America, Mona Lisa face reclama pana si la sosul de rosii, iar Leonardo da Vinci apare intr-un
spot la automobilele Fiat, daca in zilele noastre cel mai bine vandut scriitor, Paulo Cohelo, face
reclama la computerul HP, ei bine, In Romania exista inca o reticenta fatd de expunerea personala
si asocierea numelui cu brand-ul, asa ca, nici un autor clasic, in sensul bun al cuvantului, fie din
garda veche, fie din cea noud, nu a indraznit incd sa apard intr-un spot televizat facand reclama

unui produs, chiar daca e vorba de o carte personala.



Capitolele 3 ("Textul intre litera si frame-ul cinematografic'™) si 4 (“'Zona de
interferenta'") abordeaza aspectele teoretice care tin de evolutia termenului de "text" si
"literatura", "literaritate", concepte fundamentale in cercetarea intreprinsa. Admitem, astfel, ca
textul publicitar contine, pe langa semne lingvistice, si marci non-lingvistice (imagini, gesturi,
simboluri). Intrucat spatiul pus la dispozitia reclamei (suport video, spatiu in pagini) e foarte
redus, provocarea advertiserilor e sd gaseascd cea mai scurtd si cea mai potrivitd expresie, cea
mai bund combinatie de cuvinte, sunete §i imagini, pentru ca mesajul s ramand In mintea
“receptorului” si sa determine si un raspuns imediat — adicd amatorii sd3 cumpere produsul.
Distingem patru mari tipuri de texte publicitare: descriptiv, narativ, expozitiv si argumentativ. Si
admitem cda, in cazul spoturilor TV, naratiunea se poate realiza usor si prin intermediul
montajului de imagini. Tn acest caz, celelalte elemente ale enuntului publicitar — textul, titlul,
sloganul si logotipul participa fie la denotarea imaginii, la explicitarea ei, sau la compensarea
sensului acesteia. ,,Lectura” imaginii prin intermediul textului duce la concluzia cd imaginea nu
este, de fapt, polisemica, ci campul interpretativ al receptorului este. De aceea, creatorii mesajelor
publicitare folosesc tehnici persuasive chiar si la nivelul imaginii — alegerea unor subiecte/teme

din sfera culturala a publicului-tinta.

In ceea ce priveste ideea de "literaritate”, am preluat opinia lui Gheorghe Criciun din
Introducere n teria literaturii, care admite ca aceasta exista latent in orice operi, in orice
gen, in orice text literar, in proportii schimbatoare. Literaritatea ¢ dependenta de codurile
culturale ale fiecarei epoci si ale fiecarei societati, dar in acelasi timp e si rezultatul unei firesti
dinamici a formelor literare. Literaritatea presupune apelul la imaginar, fictiune si katharsis, ceea

ce unele texte publicitare din ultimii ani folosesc din plin.

In Capitolul 5, "Spatii culturale si personaje in reclame", cu subdiviziunile lui, sunt
trecute in revista personaje literare cu ajutorul carara advertiserii si-au promovat produsele in
ultimii ani. Vorbim de Zoe a lui Caragiale dar si de Nica, de fapturi de basm si de personaje din
literatura universald: Alba ca Zapada, Scufita Rosie, Robin Hood, Printul Broscoi. Analizdm apoi
cum a picat in derizoriu cel mai mare simbol din spatiul cultural renascentist, Gioconda lui
Leonardo DaVinci, devenit - prin supra-uzitare - in ultimii ani produs de larg consum, dar si cat
de folosite sunt simbolurile mitico-religioase in reclamele romanesti. Capitolul 6 al lucrarii

defineste cultura de masa si stabileste principalele diferente intre cultura pop si publicitate. Cea



din urma isi propune sa schimbe comportamentul consumatorului, in timp ce cultura de masa
doreste doar sd-1 mentind. O alta diferenta e aceea ca produsele publicitatii sunt intotdeauna mai
scurte (spatial si temporal) decat cele ale culturii de masa: o reclama TV tine 30 de secunde, pe
cand un episod soap-opera dureaza 30 de minute. Pe de altd parte, cultura de masa are la
dispozitie o arie tematica mult mai larga, poate atinge teme auxiliare ce ar putea fi de interes
pentru audienta. In reclame totul trebuie sa fie perfect, intr-un film usor de duminica mai pot fi si

imperfectiuni.

Urmeaza o incursiune in lumea miturilor si a arhetipurilor pe care publicitatea le-a
exploatat din plin Tn ultimii ani. Pentru ca mitul e o poveste reactualizata de fiecare data, iar
spotul TV este tot o poveste, de data aceasta In imagini, nu putem sa nu vorbim de mituri
fundamentale care au patruns in spectacolul publicitar si sunt vehiculate cu o anumita
consecventa. Este vorba, printre altele, despre mitul Paradisului terestru, (al intoarcerii la origini),
mitul erotic si cel al eroului, evidentiate pentru prima data de Madalina Moraru n cartea sa, Mit
si publicitate. Daca primul ¢ folosit cu precadere in reclamele la bauturi alcoolice (7 pdcate,
Timisoreana, Murfatlar, Alexandrion), cel de-al doilea e exploatat cu succes in reclamele pentru
rasplata unei fapte eroice a utilizatorului (Timisoreana, Murfatlar); produsul transmite
umanului dimensiunea eroica, prin consum si prin identificare cu acesta; produsul in sine e
eroul (Mr. Musculo, Mr. Proper) sau produsul e asociat cu imaginea unor personalitati din
domenii diferite, ceea ce presupune asumarea autoritatii acestora. Publicitatea este una dintre
formele laice ale modernitatii pe care Mircea Eliade o identifica drept o modalitate de transfer
mitic, de remitizare contemporana — vorbim astfel despre the Pinnocchio effect (Margaret Mark
si Carol S. Pearson- The Hero and the Outlow) — odata cu vinderea produsului se vinde si un
anumit sens, o poveste care-l ajuta pe cumparator sa experimenteze un anumit mod de a vedea

lucrurile.

Arhetipurile specifice mitului eroului: EROUL - inseamnd in publicitate curaj si
indrazneald, competitivitate, capacitate de a rezolva un conflict dar si orice se misca repede,
prezenta unei culori tari, contururi puternice. Identificdm, astfel, in publicitate, arhetipul
cuceritorului de pamanturi (Toyota), al razboinicului (Berea Holstein), al misionarului

(Murfatlar), al justitiarului (Zaraza bilant), al purtatorului de grija (Rai de Murfatlar sau Milli) si



al magicianului (produsul e magic pentru cd reyolva instant problema— Olynth, Coldrex,
Modafen). Cand vorbim de mitul erotic, avem in vedere relatia masculin-feminin dar si raportul
dintre sedus si seducator. (Ciocolata Kandia sau Votka Kreskova). Iar in ceea ce priveste mitul
intoarcerii la origini, am identificat urmatoarele arhetipuri: al ingerului (Rai de Murfatlar) al
creatorului (Leonardo DaVinci in RedBull) al artistului, al inovatorului, al inteleptului (Zarea) si

al mestesugarului.

Tn Capitolul 8 al primei parti - Intertextualitatea ca strategie in discursul publicitar -
ne propunem sa definim termenul de intertextualitate. Admitem ca textul publicitar nu
actualizeaza toate aspectele relatiilor text-TEXT si preludm ideea formulatd de Maria Cvasnii
Catanescu in Discursul publicitar actual, ce identifica ca variante preferate de textul publicitar
romanesc actual citatul (intertextualitate), parodia, pastisa (hipertextualitate) si aluzia. Analizam
apoi cateva texte de reclame, in marea lor majoritate televizate, incercand sa identificaim
elementele de intertextualitate. Vorbim astfel de reclama-basm, cea mai uzitata formula hibrid de
catre advertiserii romani, care poate fi reeditarea clasica a basmului (lzvorul Minunilor) o
formula de basm modern, care se petrece in zilele noastre (reclama Schwab Investitor), sau
basmul inversat, In care personajele se comporta altfel decat in varianta clasicad (4/ba ca Zapada-
Chevrolet), reclama-legenda (Soreanca — Legenda Florii Soarelui), reclama-text epistolar
modern (email) — (ING cost control), reclama-foileton (CRBL-VODAFONE), reclama-balada
(Zapp Share-free), reclama-poveste (Avon Step Sexy, BRD-oameni mari, Vodafone - fmpreund
suntem mai puternici), reclama-romance publicitar (Mdagura si Wiesana - text de print), reclama-
ironica (Cava D’Oro §i Rienergy Pisica), reclama — piesa de teatru (Head and Shoulders) si
reclama-poezie avangardista (Campania Dedeman). Vorbim apoi de intertextualitate in interiorul
textului publicitar: o expresie arhicunoscuta - ,,prea moale”, patrunsa deja in limbajul de zi cu zi
al tinerilor, migreaza de la o reclama la alta, de la Covalact, dedicatd produselor lactate, la Lotus
Royal, pentru hartie igienica, si de ,,tabloidizarea” reclamelor, atunci cand doua personaje de
tabloid, Iri si Monica, sunt parodiate pentru a construi un spot publicitar la painea feliata French

Toast.

Capitolul 9, "Reclama si utopia", este dedicat legaturii dintre publicitate si utopie.
Publicitatea este cea care vinde, Tnainte de toate, o lume perfecta. Adtopia nu este altceva decét

un taram al dorintelor realizate, populat numai cu oameni frumosi si fericiti, traind pentru propria



lor placere, o societate perfectd unde nu existd suferintd si urd. Aproape fiecare reclama reia
povestea “varstei de aur”, prezenta in utopiile clasice. Daca acolo, de exemplu, vorbim de pace,
legi sumare, iar saracia $i mizeria sunt inexistente, in adtopie oamenii sunt sanatosi, cultivati si
liberi sa faca si sa consume ce vor. Si in una, si in alta, exista doar doua clase sociale: cea de
mijloc si cea Instdritad. Existd suficiente bunuri pentru nevoile oamenilor, pe care acestia le
consuma cu o placere nedisimulata, iar munca are doar rolul de a pastra armonia spatiului privat
(gospodina are grija sa faca curat in casd) sau sa semnaleze un statut social. Produsele sunt cele
care rezolva problemele grele iar lumea reclamelor este una compensatorie, in care evadam cand

realul ne compleseste.

Tn capitolul 10, "Discurs distopic. Parodierea reclamelor, abordam, in prima parte,
campaniile din Occident, duse de tineri rebeli, activisti, care au ca singur scop parodierea logo-
urilor si a sloganurilor marilor companii. In acest sens vorbim de o guerrild de stradi, in care
tinerii se duc noaptea si manjesc panourile publicitare, taie cuvinte, schimba sensuri si creeaza
astfel, pe baza textului initial, unul cu sens contrar, manjesc printurile pentru a arata ca lumea
perfecta din reclame nu exista si cd in spatele ei se ascunde, de fapt, o distopie. Din fericire, in
Romania acest gen de parodiere incd nu a patruns masiv. La noi avem insa deja incetatenite
festivalurile de spoof-uri, adica acele reclame-parodii ce interpreteaza intr-un mod original si
comic un spot la un adevarat brand. Exemplificim cu Budai Bier, ce parodiaza o reclama celebra
Budweiser, Zanul Camatar — parodie la Campania Banca Transilvania sau Cava D'oro
transformata in tuica Apolod'or. Exista si scurt-metraje care continud reclamele deja celebre, cum
ar fi cel intitulat “Moartea lui Dorel”, dar si un follow-up cu tenta politica la spotul Zaraza.

Capitolul 11, "Transferul sloganurilor din reclame in cultura de masa", analizeaza cum
logo-urile care prind la public si care vin la pachet cu reclame cunoscute reusesc sa patrunda in
alte tipuri de texte, mai ales Tn limbajul tinerilor, discursul publicitar devenind o sursa de
intertextualitate si de productivitate familiar-argoticd. Exemplificdm cu expresii precum:
"Prietenii stiu de ce", "Perfect pentru familia mea", "Si marmota invelea ciocolata in staniol”, ""A
innebunit lupul!” si "Gogule, probleme?", "Prea tare, prea ca la tara" sau ,,N-ai cu cine, ma!

Niste tarani!”

Ultimul capitol, "Exploatarea discursului literar in publicitate", vorbeste despre

implicarea scriitorilor romani Tn advertising. Ajungem la concluzia ca nici un om de litere



contemporan nu si-a asociat numele cu un brand, asa cum o fac multi literati din Europa sau
America. Si asta pentru ca scriitorul a pastrat distanta fata de tot ce inseamna advertising, desi,
tacit, ar fi dorit ca cei care fac ca brandurile sd strdluceasca in lumina reflectoarelor sa-I
descopere si pe el. Scriitorii romani clasici apar in reclame doar reprezentati prin opera lor, si aici
vorbim de pastise dupa textele lui Eminescu si Caragiale, care au patruns in discursul publicitar.
Si cd acelasi Eminescu este mentionat in subiectele de examen la agentiile de publicitate din
Bucuresti. Dovada o face formularea de mai jos, care s-a regasit pe un subiect de departajare a
candidatilor. ,,Aratafi care este strofa eminesciana care exprima cel mai bine faptul ca presiunea
publicitatii aplicata asupra unui produs sau servicu creeaza dorinta de consum”. lar raspunsul

corect este strofa cinci din Luceafarul:
.1l vede azi, 1l vede maini,

astfel dorinta-i gata!

El iar privind de saptamani

ii cade draga fata”.

Dincolo de pastisa, I.Luca Caragiale mai are “privilegiul” si joace post-mortem intr-o
reclama si sa facd publicitate unui produs. Vorbim de o carte postald aniversara, facuta special
pentru Posta Romana. Dar si de publicitate la ...bere. In 2012, niste tineri din Timisoara s-au
gandit sa marcheze anul Caragiale, si Tmplinirea a 160 de ani de la nasterea marelui dramaturg,
botezand un soi de bere numit “Nenea Iancu” si avand sloganul “O bere cu printipuri”. In
Romania zilelor noastre, doar figurile publice care cocheteazd cu ideea de scriiturd s-au
incumentat sd apard in reclame, sau sd organizeze eventuri spectaculoase in cadrul lansarilor de
carte. Si aici ar fi de mentionat Mihaela Radulescu, Andreeca Marin si Mihai Gainusa, adica
oameni care au, mai intdi de toate, o imagine si un brand in spate. Mihaela Radulescu si-a
imprumutat imaginea pentru a face reclama la cosmetice, dar si la ulei, carnati si sunca. Andreea
Marin a fost mai selectiva si a ales doar produsele care cadrau cu imaginea de zana iar Gainusa

face publicitate, alaturi de echipa de la Cronica Carcotasilor, unui serviciu de telefonie mobila.

In strainatate, fiecare om de litere care se respectd e solicitat sd reprezinte imaginea unui

produs. Au ficut-o si inainte, o fac si acum! In America, Ernest Hemingway si John Steinbeck au



fost adesea imaginea Ballantine. Mark Twain a facut reclama (cu sau fara voia lui) la tot felul de
produse, de la pantaloni scurti la bilete de tren. Emile Zola, H.G. Wells, Alexandre Dumas,
Henrik Ibsen si Jules Verne au incurajat, in epoca, consumul tonicului francez Vin Mariani. lar in
zilele noastre, John Hodgman reprezintd Apple, Kurt Vonnegut a vorbit pentru Discover, George
Plimpton apare in spotul pentru Intellivision, Stephen King joaca pentru American Express, F.
Scott Fitzgerald pentru Calvin Klein si exemplele ar putea continua la nesfarsit. Nici cel mai in
voga scriitor contemporan nu a putut trece nepasator peste tendinte si astfel a aparut spotul pentru

computerul HP publicitat de Paulo Coelho.

In partea a doua a lucririi, LITERATURA SE REDESCOPERA PRIN
ADVERTISING, am incercat sa aratam care sunt editurile care vand efectiv, ce se cauta intr-0
tard in care se care citeste tot mai putin, cine sunt cei care mediatizeaza lectura si cum se
promoveaza Nobelul In Romania. Vom stabili ca nu existd reguli de editare, nici buget fix, ca
editorii nu investesc prea mult in promovarea unei carti pentru cd nu au bani si cd in Romania,
institutia agentului cultural e abia la inceput de drum. Vom trece in revista principalele campanii
cu carti de dupa Revolutie si felul in care a evoluat (sau nu), piata de carte, ajutata (sau nu) de
publicitate. Si nu in ultimul rdnd, vom concluziona cd in Romania se citeste dupd cum bate
vantul, ca oricine apare la televizor ca persoana publica are sanse mai mari sa vanda decat un
specialist renumit Tn domeniul sdu si ca, in general, nu existd o strategie bine pusa la punct,

pentru ca nici scriitorii nu sunt obisnuiti sa ,,coboare” in strada pentru a-si populariza operele.

In primele doua capitole, Management cultural, definitie si tendinte, Marketing de
carte, notiuni generale, am fincercat sd definim termeni precum ,,piatd”,”consumator”,
»productie de carte”, ,,cerere” si ,,ofertd”. Spunem ca mecanismele de reglare a cererii si ofertei in
ceea ce priveste productia de carte sunt mult mai complexe decét cele din cazul produselor
»substantiale”, pentru ca o carte oferd in primul rand informatie, care nu este perisabild, ca In

cazul unui bun de consum, si marketingul de carte trebuie sa {ind seama de acest lucru.

Capitolul 3, Cum a evoluat Piata de carte in Romania? Despre edituri, prezinta
succint evolutia modelelor editoriale in Romania. Sunt trecute in revistd principalele edituri, asa
cum au evoluat ele din 1948, de la aparitia Editurii de Stat, si pana in prezent, cand exista pe piata

peste 4000 de edituri inregistrate, din care doar cateva sute cu adevarat functionale. Cu cat a



crescut numarul editurilor, cu att a sporit §i secretomania din jurul lor, pentru cd, daca in urma
cu 50 de ani erau obligate sa publice tirajul pe fiecare copertd de carte, acum stim cu greu cat s-a
tiparit, cu ce pret si cat s-a distribuit din fiecare volum. Tn plus, lumea editoriald romaneasca
repetd la indigo situatia din Franta anilor 80, cand intelocratia franceza era un cerc inchis.
Intelectualii nostri sunt directori de editura, editorialisti, profesori universitari care se publica unii
pe altii, se promoveaza si se premiaza reciproc, iar cei tineri nu pot patrunde intr-o lume
exclusivista. E o perspectivi sumbra evidentiata de Adrian Gavrilescu in cartea sa Noii
precupeti. Intelectualii publici de dupa 89.

Capitolul 4, Cum se editeaza in Occident? Ce ne lipseste noua?, a fost gandit, initial, ca
un mini-manual de editare in Romania, mai ales ca literatura de specialitate este saraca in acest
sens. Pe baza unui sondaj efectuat printre editurile mici, Tn intervalul mai-septembrie 2012, am
incercat sa vedem care sunt “hibele” sistemului roméanesc, vazute din prisma editorilor. Pentru ca
am primit fnapoi doar jumatate din cele 30 de chestionare date in lucru la Targul de Carte “Axis
Libri”, organizat in Galati in intervalul 25-28 mai, ne-am folosit si de un chestionar publicat n
revista Dilema, sub titlul Cum se vinde o carte. Pe baza celor doud, am concluzionat ca
sistemului editorial din Romania 1i lipsesc banii, specialistii §i scriitorii ancorati in concret, care
sd doreasca s se promoveze mai zgomotos, librarii dedicati, agentii literari care sa 1si propuna sa
promoveze $i scriitori romani, dar si ... cititorii pasionati, care sd-si mai permitd sa cumpere o
carte.

Observam ca, in industria cartii, marketingul este utilizat mai pufin ca studiu pentru un
produs sau ca mijloc de previzionare a potentialului pietei sau de investigare a procesului de
dezvoltare a produselor, editorii axandu-se in principal pe actiunile promotionale.

Capitolul 5, Fenomenul Pivot, incearca sa raspunda la intrebarea cine ar putea fi Pivot de
Romania. Adica un moderator impartial si echidistant, cu o emisiune longeviva si de impact, cu
invitati de marca si, mai ales, cu efecte vizibile a doua zi in librarii. Am trecut in revista sase
emisiuni culturale care au drept scop promovarea cértii in Romania, pentru a concluziona cé cel
care se apropie cel mai mult de modelul Pivot este Cristian Tabara, cu variatiunile "Parte de
carte", difuzata timp de cinci ani la PRO TV, dar si "Ca la carte", difuzata din 2009 la TVRI.
Tabara are constiinciozitatea lui Pivot si eruditia lui, fara sa fie un specialist in domeniu, detine
tehnica dialogului si conduce emisiunea astfel incat, la final, telespectatorul sa vrea sa cumpere

produsul. Se distanteazd, insd, de model, prin faptul cd a acceptat, la un moment dat, ca



emisiunea si fie sponsorizata. In plus, nu a beneficiat nici de audienta si notorietatea emisiunilor
lui Pivot — deci nu a produs efectul scontat in librarii - dar aceste aspecte tin mai mult de
specificul audientei si nu de caracteristicile emisiunii si ale moderatorului.

Capitolul 6, Campaniile cu cirti. Up and down, trece in revista principalele campanii ce
au In vedere promovarea lecturii, difuzate in toatd mass media, din 2004 si pana in prezent.
Notam ca cele mai spectaculoase care au dat, practic, startul statului la coada pentru o carte la
promotie au fost "Adevarul", cu "100 de carti pe care trebuie sa le ai" vs. "Jurnalul National", cu
"Biblioteca pentru toti". De impact, campaniile cu car{i au revigorat piata de carte si printul, care
si-a trait apogeul in urma cu doi ani. Si totusi, specialistii media gasesc un cusur si acestor
metode de promovare a operelor unor autori. S$i anume, faptul ca editorii s-au axat pe carti ieftine,
atractive din punct de vedere grafic insa nu foarte elaborat realizate. Serii de duzina, care au facut
ca multe biblioteci din casele oamenilor sa semene intre ele. Dorinta de a scoate cu un minim de
efort financiar fiecare editie si-a pus amprenta si asupra continutului: au fost alese traducerile la
indemana, care nu necesitau plata unor drepturi de autor. Insd marele cusur al acestor campanii
vine din faptul ca editorii nu s-au gandit niciodata sa ofere, Tmpreuna cu ziarul, si editii rare,
Princeps, pentru cunoscatori. Dupa momentul 2010, constatam un declin al campaniilor cu carti,
pe o piatd suprasaturatd cu literaturd de masa care se vinde ieftin, la promotie. In plus, sondajele
aratd ca, sub presiunea Internetului si a faptului cd oamenii nu mai dau banii nici macar pe ziare,
22% din intreaga populatie a Romaniei nu citeste NICIODATA, iar unul din cinci adulti citeste
doar o carte pe an. Nu ¢ de mirare, deci, ca dupa 2010 asistam la "Declinul campaniilor cu
carti", mai ales ca ideea unor edituri, In parteneriat cu ziarele, de a tipari 1n fascicole Biblia, fara
sa aiba acceptul Sf. Sinod, nu a prins la un public destul de reticent atunci cand marketingul de
carte jongleaza cu simboluri religioase sau texte sacre.

In Capitolul 8 analizam felul in care se publiciteazi in Romania Nobelul. Notam ca piata
romaneasca de carte nu este atat de sensibila la premiile de recunoastere internationala precum
cea occidentala. Chiar daca in Romania s-au publicat si se publicd in continuare titluri premiate si
autori laureati ai Premiului Nobel, volumele respective nu sunt nici pe departe niste best-seller-
uri. Acest lucru se intampla poate si pentru faptul ca, pana in urma cu cativa ani, librarii si editorii
nici nu stiau prea bine cum ar putea publicita Nobelul. A fost nevoie de venirea lui Orhan Pamuk
n Romania pentru a vedea o campanie de marketing spectaculoasa, dusa pe print, pe TV dar, in

premiera, si pe Internet, cu discutii academice si decernari de premii, dar si cu filme pe Youtube,



pentu tineri. Campania din 2006, care si-a propus sa il accesibilizeze pe un autor de Nobel, astfel
incat "toata lumea sa vina la Pamuk", a ramas, chiar si pana azi, in mentalul cultural romanesc, ca
fiind cea mai spectaculoasa si de impact. Nici macar faptul ca Herta Miiller era pe jumatate
romancd, mai venise in tara de cateva ori, a fost promovatd de cea mai prestigioasa editura -
Humanitas - si povesteste in cartile sale despre ororile Securitatii, adica despre ceva cunoscut, nu
au reusit sd egaleze campania lui Pamuk.

Capitolul 9 trece in revista efectele PR-ului de televiziune si arata faptul ca, din 2005
incoace, vedete precum Mihaela Radulescu, Andreea Marin sau Mihai Gainusa au vandut mai
bine decat Herta Miiller sau orice alt laureat de Nobel doar pentru cd aveau deja un nume bine
conturat pe piata media. In baza topurilor furnizate de edituri in fiecare an, din 2005 incoace,
incercam sa vedem ce se vinde si sa oferim o posibila explicatie.

Capitolul 10, Functionalitatea agentului literar in Romainia, afirma cad institutia
agentului literar a parcurs pasi importanti si In Romania, mai ales dupa 2000, cand au aparut pe
piata pionieri in domeniu, i prezintd cazul Simonei Kessler, primul agent literar si singurul mai
cunoscut din Romania, care a ajuns in top Capital 100. Agentul literar este cel care mijloceste
intre un scriitor si o editurd, negociaza contracte si clauze si are grija ca scriitorul sa fie bine
apdrat, mai ales in ceea ce priveste proprietatea intelectuald. De ce nu se Inghesuie lumea sa
devina agent literar in Romania? Pentru cd aici comisionul de 10% din vanzari se situeaza intre
50 si 200 de dolari, adica de 100 de ori mai putin decat in Occident. Cei care au acum succes -
modelul Simona Kessler - recunosc ca s-au ocupat preponderent cu importurile de literatura
straina - si de aici castigurile substantiale - Tn detrimentul exportului de literatura autohtona.

Capitolul 11 analizeazd functionalitatea asa-ziselor texte literare de copertd, numite 1n
engleza ""blurbs™ si in franceza "avantexte™. Am urmat clasificarea facuta de Lluisa Gea Valor
in lucrarea Advertising books: a linguistic analysis of blurbs (care le Tmparte in avantexte de
descriere, de evaluare §i despre autor) si am exemplificat cu texte care publiciteaza cartile de
Nobel, in opozitie cu cele apartinand vedetelor. In plus, am notat si tendinta actual a scriitorilor,
de a parodia aceastd forma de paratextualitate, pe principiul ca asistdm la o suprasaturatie de texte
elogioase, la un surplus de superlative, care nu mai poate capta atentia consumatorului de carte.

Capitolul 12 analizeaza, prin comparatie, doud incercari de salvare a advertiserului prin
literatura, una de pe filera franceza, alta chiar din Romania. Punem fata in fatd doud romane care

au avut succes si au reprezentat debutul unor copywriteri in plan literar. Frederic Beigbered si



Ovidiu Segarceanu incearca sa-si trateze angoasele capatate intr-un univers consumist prin scris
si produc, astfel, 29,9 Ron si, respectiv, Namaste. Daca Beigbeder se desparte de advertising cu
manie si cartea sa este o forma de a se elibera de trecut, Segarceanu este un pic mai detasat de
perioada de dinainte de a doua nastere, petrecuta in India, intr-un ashram de-al lui Osho.

Capitolele 13 si 14, Campanii inedite Tn Romania si Blogul si literatura, se refera strict
la scriitorii tineri care gi-au gasit o supapa ieftind de auto-promovare: Internetul. Fie ca posteaza
trailere pe Youtube, fie cd se straduiesc sa mimeze sinceritatea pe un blog personal, fiecare
scriitor tanar spera cd textul din on-line va vedea, la un moment dat, lumina tiparului.
Exemplificdm cu scriitori care se filmeaza in timp ce lectureaza din propriile carti, dar si cu
bloguri in care cel care scrie Incearcd sa se dezvaluie pe sine. Deocamdata, incercari timide de
autopromovare, pe viitor, toate acestea ar putea sa se faca la un nivel profesionist, in conditiile in
care literatura si informatia se muta pe Internet.

Stabilim astfel, ca avantajul major care reiese din apropierea dintre literatura si
publicitate, este faptul cd advertiserii au creat mici capodopere, care, dacd nu au ajutat la
vanzarea produsului, macar au ramas in memoria colectiva si au generat, la randul lor reactii mai
mult sau mai putin artistice. Exista si dezavantaje: au de castigat doar destinatarii cu un anumit
nivel de cunostinte. In plus, superlativele, care au ficut multdi vreme parte din repertoriul
publicitarilor, din cauza inflatiei de utilizare au intrat in dizgratie. Clientii devin sceptici si bat in
retragere la auzul unor sintagme de genul ,,cel mai bun”, ,,cel mai puternic”. Cum tot mai multe
branduri Incearcd, mai nou, sa stabileasca o legatura emotionala cu clientul, si toate tintesc foarte
sus - valori universale, cuvinte mari, muzica rafinata, deja specialistii isi pun problema daca nu
cumva vor ajunge in punctul in care advertisingul suprasolicita emotional consumatorii. Cum in
publicitate functioneaza aceleasi reguli si clientul se poate identifica doar cu cateva branduri, e

posibil sa redevina, la un moment dat, eficient ca reclama sa fie rationala si functionala.

Daca in prima parte a lucrarii am stabilit ca literatura si-a aratat prezenta benefica pentru
discursul publicitar, in cea de-a doua parte vom spune ca publicitatea este benefica pentru
literatura doar dacd presupune echilibru. Intre literatura si discursul publicitar poate exista o
relatie reciproc avantajoasd, dacd cele doud se respectd una pe cealaltd si daca totul se face cu

masura.
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anania-din-18-aprilie-impreuna-cu-ziarul-jurnalul-national/

http://www.9am.ro/stiri-revista-presei/Social/67499/Campanii-si-companii-care-invita-la-
citit.html

http://www.adevarul.ro/life/vedete/Cristian Tabara Emisiunile culturale sunt in agonie
0 157784814.html#
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